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CUP NOODLES®
LANCA NOVO SABOR
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CONFIRA TAMBEM NESTA EDICAO:

PRATELEIRA NOSSAS ACOES SUSTENTABILIDADE
Conheca a linha 500g da Cup Noodles na BGS e Inventario de Gases do
NISSIN CCXP Efeito Estufa




NOVIDADE: CUP NOODLES® SABOR QUEJO NACHO
CHEGA PARA INOVAR AINDA MAIS O PORTIFOLIO

DA MARCA
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INSPIRADO NA CULINARIA MEXICANA!

SERA UMA FIESTA DE SABORES!

©,  EXPERIMENTE!

A NISSIN amplia seu portfélio com o lan-
camento de Cup Noodles® sabor Quei-
jo Nacho. Disponivel nas prateleiras de
todo o pais desde o més de novembro,
a novidade promete conquistar os fas
unindo o sabor caracteristico do nacho
com a praticidade do macarrao instanta-
neo.

A comida mexicana esta entre as queri-
dinhas dos brasileiros e os nachos, com
toda a sua praticidade, sdao destaque
dessa cozinha.

Pensando nisso, a NISSIN decidiu trazer
essa experiéncia para Cup Noodles®, sua
linha de produto de macarrao instanta-
neo em copo, oferecendo uma refeicao

rapida, saborosa e cheia de personalida-
de.

“O Cup Noodles® sabor Queijo Nacho é
mais uma opc¢ao que trazemos para di-
versificar nosso catalogo e surpreender
os consumidores que estdo sempre em
busca de algo novo, mas igualmente de-
licioso. Estamos empolgados para ver
a reacao de todos,” comenta Andressa
Martins, gerente de Marca da NISSIN
FOODS DO BRASIL.

Com essa adicdo, o portfélio de Cup
Noodles® passa a contar com 13 sabores.
Além de Queijo Nacho, a linha ainda pos-
sui os sabores: Galinha Caipira, Galinha
Caipira Picante, Carne Defumada, Cos-
tela com Molho de Churrasco, Frango
Teriyaki, Legumes com Azeite, Frutos do
Mar, Cheddar, Curry, Bolonhesa, Yakisso-
ba e Feijoada.
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PRATELEIRA

LINHA 5009, IDEAL PARA TODA A FAMILIA!

Ideal para toda familia, a linha 500 g da NIS-
SIN é composta por trés produtos que levam
mais praticidade as suas preparacdes: o Es-
paguete T3, que fica pronto em 3 minutos,
o Espaguete T5, pronto em 5 minutos, e o
Yakissoba.

Cada um rende até 6 porcdes e ndo acom-
panham tempero para serem preparados do
seu jeito! Experimente e aproveite a pratici-
dade da linha 500 g da NISSIN.

INGREDIENTES

1 pacote de Nissin Espaguete 500g 3 minutos
2 pepinos cortados em cubos grandes

2 tomates cortados em cubos

1 cenoura grande ralada grossa

1 maca cortada em cubos (com casca)

1 xicara de Proteina texturizada de Soja

(PTS) sem hidratar

1/2 xicara (chd) salsinha picada grosseiramente
1/2 xicara (cha) cebolinha picada

Sal a gosto

4 colheres (sopa) de dleo vegetal

1 colher (sobremesa) rasa de agucar

Raspa de 1limé&o

Suco de1limao

Vinagre a gosto

1 colher (sopa) de cdrcuma

1 Pimenta do reino a gosto

SALADA
VERAO NISSIN

MODO DE PREPARO

1. Nissin Espaguete 500g 3 minutos: Quebre
as placas do Nissin Espaguete 500g 3 minu-
tos e prepare-o de acordo com as instrugdes
no verso da embalagem. Apds o cozimento,
lave o macarrao em agua fria, escorra e reser-
ve. Hidrate a PTS conforme as instrugdes da
embalagem, tire o excesso de agua, esfrie e
reserve.

2. Montagem do Prato: Em uma vasilha gran-
de coloque o dleo, o vinagre, o agucar, o sal, a
cdrcuma, a raspa e suco de limao e misture
bem. Em seguida acrescente o pepino, a salsi-
nha, a cebolinha, o tomate, a cenoura, a maga
e misture muito bem. Salpique pimenta do
reino se desejar. Finalmente adicione a PTS e
o Nissin Espaguete 500g 3 minutos reservado,
misture bem. Corrija o sal e o vinagre. Transfi-
ra para uma saladeira e sirva.

3. DICA: Pode ser preparado com antecedén-
cia. Manter tampado e refrigerado.
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NOSSAS ACOES

SAIBA COMO FOI A CAMPANHA DE CUP NOODLES®
COM IGOR GUIMARAES

A principal campanha de Cup Noodles® do
ano passado, que estreou em novembro, no-
vamente apostou no humor e na diversidade
de sabores. Com o slogan “E tudo delicioso’, a
campanha trouxe o comediante Igor Guima-
raes como estrela principal ao lado de outros
personagens que fizeram sucesso nos filmes
veiculados ao longo de 2024.

Com destaque para a versatilidade de Cup

Noodles®, o video apresentou de forma leve
e descontraida os sabores classicos e também aqueles exclusivos no Brasil. O objetivo é lem-
brar os consumidores que, além de pratico, o produto oferece uma experiéncia Unica, capaz
de agradar a todos os paladares. A campanha foi veiculada nas plataformas digitais da marca,
como YouTube, Instagram, TikTok e Facebook, além de comerciais na TV Globo.

“DE TODO JEITO, PERFEITO”: NISSIN LAMEN ES-
TREIA CAMPANHA NA TEVE

Considerada a principal campanha do ano para a linha Nissin Ldmen, o filme “De todo jeito,
perfeito” chegou as redes sociais e TV aberta com o protagonista que ja é sucesso em nossas
producgbes: o Lamenzao.

No filme, que é embalado por uma parddia musical, nosso mascote transforma 16 ingredien-
tes em muitas possibilidades de receitas, dando show de sabor e criatividade com os pratos.
A proposta da campanha é reforcar que ndo ha limites para reinventar o classico Ldmen, que
pode ser preparado seguindo a receita tradicional, incrementado com o tiver na geladeira ou
trazer combinacgdes inusitadas.

A veiculacao do filme aconteceu até 15 de dezembro nos principais canais de TV aberta, além
de merchandising no programa The Noite, do SBT. Caso
vocé tenha perdido a chance de acompanhar a desen-
voltura do nosso Lamenzao, visite as redes sociais da
marca para conferir.

Mais do que uma campanha publicitéria, a acao reforca
a esséncia do produto: pratico, versatil e pronto para se
adaptar a qualquer momento da vida dos consumido-
res. Porque, no final das contas, de todo jeito, perfeito.




NOSSAS ACOES

CUP NOODLES® NOVAMENTE MARCA PRESENCA
NA BGS 2024

Em sua quinta edicdo como o macarrdo
instantaneo oficial da BGS - Brasil Game
Show, que ocorreu em outubro em Sao
Paulo, a marca Cup Noodles® levou, mais
uma vez, todo seu sabor e praticidade
para a maior feira de jogos da América
Latina por meio de experiéncias intera-
tivas com o publico. Neste ano, a marca
surpreendeu os visitantes com um estan-
de gamer em formato de circuito e um
capacete Cup Noodles® desenvolvido es-
pecialmente para o evento.

Estande da NISSIN na BGS

O estande em formato de circuito, “Ze-
rando sua Fome", destacou os principais
atributos de Cup Noodles®. Os visitantes
tiveram a oportunidade de conhecer as
diferentes etapas de producao do produ-
to, a diversidade de sabores e 0 método
de preparo que é rapido e pratico, fican-
do pronto em apenas trés minutos —

ideal para quem ndo queria perder ne-
nhum momento dos jogos. “A presenca
de uma de nossas principais linhas de
produtos no evento reforca o compro-
misso da empresa de estar ao lado do
consumidor em todos os momentos”,
ressalta Ana Fossati, gerente de Marke-
ting da Nissin Foods do Brasil.

NISSIN MARCA PRESENCA EM MAIS UMA CCXP

Considerado o maior festival de cultura
pop do planeta, a CCXP24 aconteceu no
inicio de dezembro e levou milhares de
pessoas ao Sao Paulo Expo para acompa-
nhar de perto as principais novidades do
universo geek.

Com espaco tematico inspirado no anime
japonés Attack on Titan, a NISSIN esteve
presente em mais uma edicao levando
praticidade e diversidade de sabores com seu portfélio. O destaque da participacao
ficou por conta do recente lancamento de Cup Noodles® sabor Queijo Nacho, que
chega para integrar a familia dos produtos de copo. Com duas lojas dentro do espa-
co de eventos e uma ativacdo em formato de circuito que remetia aos desafios de
movimentacéo, ataque e defesa, os participantes tiveram a chance de mergulhar na
atmosfera do anime e de levar para casa adesivos exclusivos da collab.
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SE LIGA NA SUSTENTABILIDADE

NISSIN OBTEM SELO OURO EM AUDITORIA DO INVEN-
TARIO DE EMISSOES DE GASES DO EFEITO ESTUFA

Desde 2018 a Nissin Foods do Brasil contabiliza suas emissdées atmos-

.. féricas através do Inventario de Gases de Efeito Estufa, e em

\ ? 2024 iniciou uma importante acéo: a verificacdo do inventa-
4 rio através de auditoria independente. Essa acdo nao apenas
assegura a precisao dos nossos dados, mas também reflete
a preocupacao da empresa com relacdo ao enfrentamen-
J to das mudancas climaticas. Com isso, buscamos ferra-

mentas e padroes de qualidade para a contabilizacdo
das emissoes.

As emissdes de gases de efeito estufa sdao classificados em
trés categorias, conhecidas como escopos, sdo eles:

Escopo 1: emissOes diretas que uma empresa gera para realizar suas atividades,
como por exemplo o combustivel utilizado nas caldeiras.

Escopo 2: emissdes indiretas, relacionada a energia comprada.

Escopo 3: emissdes indiretas na cadeia de valor, como viagens de negdcios, trans-
porte de mercadorias e residuos gerados em suas operagoes.

Para as empresas que participam da Verificacdo do Inventario de Gases de Efeito Es-
tufa e desejam tornar o seu resultado publico através do Programa Brasileiro GHG
Protocol, a publicacdo dos escopos 1 e 2 sao obrigatérios, enquanto o escopo 3 é
opcional.

Atualmente, o PBGHGP possui trés categorias: Ouro, Prata e Bronze, e a Nissin detém
o Selo Ouro.

O Selo Ouro é concedido as empresas que contabilizam os escopos 1,2 e 3 e tiveram
uma auditoria de terceira parte, ou seja, uma auditoria por uma empresa indepen-
dente acreditada pelo INMETRO. O Selo Prata é concedido as empresas que contabi-
lizam as emissdes do escopo 1,2 e 3 porém ndo passam por uma auditoria de terceira
parte. Por fim, o selo bronze é concedido as empresas que contabilizam apenas o
escopo 1 e 2 sem passar por uma auditoria independente.

“Todos esses critérios relacionados ao selo ouro atestam a confiabilidade ao nosso
inventario. Além disso, estamos comprometidos com as metas publicas de emissoes
atmosféricas, que sdo parte de um compromisso registrado e divulgado na platafor-
ma internacional SBTi (Science Based Target). Isso evidencia nosso engajamento com
o0 assunto relacionado as mudancas climaticas., destaca Fernanda Facca, gerente de
Qualidade Assegurada da Nissin Foods do Brasil.
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HIDRATACAO: ENTENDA POR QUE ESSE HABITO E
ESSENCIAL PARA A SAUDE!

A hidratacdo é fundamental para o bom funcionamento do corpo. A d4gua é uma
substancia que participa de diversas fun¢des do organismo: transporta oxigénio e
nutrientes para as células, regula a temperatura corporal, contribui para a digestao
e previne a prisao de ventre, ajuda a eliminar toxinas e residuos através da urina,
contribui para a saude do coracao, lubrifica e protege as articulagdes, fortalece os
musculos, contribui para a saude do cérebro, preserva a elasticidade da pele.

Beber agua é fundamental em qualquer ocasido, mas no verdo é ainda mais essen-
cial, pois o corpo perde mais liquidos através do suor, o que pode levar a desidrata-
¢do e a problemas de saude.

A quantidade de dgua que o corpo deve receber varia de acordo com a faixa etéria.
Por exemplo, adultos do sexo feminino devem beber cerca de 2 litros de agua por
dia, enquanto os homens devem beber cerca de 2,5 litros.

E importante ficar atento a alguns sinais de desidratacdo: sede excessiva, boca seca,
urina escura, fadiga, tontura, pele seca, dores de cabeca, fome em excesso, prisao de
ventre, hélito ruim.
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